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B!DIGITAL: MOBILE E SOCIAL
PER IL MARKETING MIX DI WIND

La strategia sviluppata da B!Digital prevede due campagne di mobile
advertising, una per l'offerta Wind Business e una per Infostrada, integrate
con una campagna Facebook Ad a supporto della propria fanpage.

Milano, 14 Aprile 2011 - Un numero crescente di brand integrano
all'interno delle proprie strategie di marketing campagne di comunicazione
mobile e “social”. A ulteriore riprova di questo “nuovo corso”, B!Digital,
agenzia indipendente leader in Europa nel mobile marketing e parte del
Gruppo Buongiorno, ha recentemente disegnato e implementato per Wind
una campagna di comunicazione digitale multicanale integrata, per
promuovere l'offerta Wind e Infostrada sul mercato business e consumer.

’ La strategia per [I'offerta Wind
WIND BUSINESS ONE OFFIcE ~ Business e per Infostrada prevede
BUSINESS due campagne di mobile advertising

in modalita “Click and Call”, attuate attraverso la piattaforma di Buongiorno
per la pianificazione mobile a performance http://www.bmobile.com/, che
offre la possibilita di disegnare campagne pubblicitarie perfettamente
mirate, selezionare il proprio target,
fissare tutti i parametri necessari e Absolute ADSL %
controllare I'andamento FIE(ER 19.95€/mese fino al 20131 ™ (/-
campagna stessa.

L'attivita di comunicazione mobile si

integra poi con un’innovativa campagna Sponsorizzate Crea uniinserzione
istituzionale ‘social media’ a CPF (Cost per Wind

Fan) pianificata tramite Facebook Ads con ; bt ik
I'obiettivo di aumentare la base iscritti alla A~ condividere, commentare
fanpage di Wind. Questo nuovo approccio WIND Siif,?g.moengzgoFgﬁ?
‘a performance’ per una campagna social Seremc SO PR

g Mi piace * Piace a 638,068 persone

media permettera a Wind di valutare
Iinvestimento in relazione al numero
incrementale dei fan Facebook acquisiti.

"Una campagna ‘multicanale’ come quella che abbiamo sviluppato per
Wind, dimostra quale sia il potenziale offerto da una struttura come
B!Digital, capace di muoversi efficacemente a 360° tra mobile advertising
premium e performance, web advertising e campagne social network - ha
sottolineato Filippo Arroni, Managing Director di B!Digital Italia - Le attivita
di comunicazione digitale integrata che siamo in grado di implementare
rispondono in modo mirato alle esigenze dei nostri clienti: le peculiari
caratteristiche dei mezzi consentono infatti una profilazione del target


http://www.bmobile.com/

molto precisa e quindi una elevata efficacia delle iniziative di marketing”.

Informazioni su Wind Telecomunicazioni S.p.a.

Wind & uno dei pochi operatori di Tlc europei che offre servizi integrati di telefonia mobile,
fissa e Internet. In Italia, € il terzo gestore mobile con 19,93 milioni di clienti e il maggiore
operatore alternativo nel mercato della telefonia fissa, con oltre 3 milioni di clienti ULL e
1,91 milioni di clienti broadband. Con Libero.it, Wind vanta uno dei principali portali e
provider Internet in Italia.

Informazioni su B!Digital

B!Digital — & l'agenzia indipendente leader in Europa - che si occupa dello sviluppo e
dell'implementazione di campagne advertising su mobile. B!Digital svolge un’attivita di
consulenza ad aziende, agenzie e centri media nell'ideazione e nella realizzazione di
campagne marketing che si avvalgono delle nuove tecnologie, mobile e web social media.
B!Digital € la piu grande agenzia Europea indipendente a servizio completo per il mobile
marketing con 5 soluzioni chiave: CRM e Loyalty, Direct & Mobile Display ADV, Applicazioni
Mobile e m-site, Digital Strategies e Social Media Marketing.

B!Digital ha una copertura mondiale e uffici in 7 Paesi tra cui Italia, UK, Francia, Spagna,
Germania, Russia e Olanda. A seguito delle acquisizioni di Flytxt, Mobi-Village and
HotSMS, B!Digital ha consolidato le proprie competenze e capacita tecnologiche nel mobile
marketing, nello sviluppo del mobile internet e nel mobile advertising.

B!Digital gestisce le concessioni pubblicitarie per le mobile property di E!Entertainment, Il
Messaggero, Leggo e Il Giornale, e gestisce le campagne di mobile advertising per
Rimmel, BNL BNP Paribas, Barilla, Blockbuster, Coca Cola, Fnac, Ford, MediaWorld e P&G.

Per ulteriori informazioni su B!Digital consultare il sito web
www.buongiornodigital.com o contattare:

Francesca Ferrara

PR & Corporate Events Buongiorno S.p.A.
Tel. +39 0258 213 1

Email: francesca.ferrara@buongiorno.com
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