BUONGIORNO

Buongiorno partizipiert erstmals am Komittee fiir die Studie Consumer Best Practices (CBP) der Mobile
Marketing Association (MMA). Ziel ist die Etablierung eines Standards fiir das Mobile Marketing Okosystem,
zu dem auch die vier groRten Mobilfunkprovider der USA gehoren.

Buongiorno setzt sich aktiv fiir die Weiterentwicklung des mobilen Marktes und dabei besonders fiir den
Verbraucherschutz ein. In Deutschland ist das Unternehmen Mitglied beim ,Deutschen Verband fiir
Telekommunikation und Medien” (DVTM).

Munich 31.March 2011: Buongiorno (FTSE lItaly STAR; BNG), ein weltweit flihrendes Unternehmen im
Bereich Mobile Entertainment und Mobile Lifestyle gab heute seine Beteiligung am Best Practise Kommitee
der amerikanischen Mobile Marketing Association (MMA) bekannt, die eine neue Version der Richtlinien flr
den Einsatz mobiler Services herausgegeben hat (U.S. Consumer Best Practice (CBP) Guidelines for
Cross-Carrier Mobile Content Services).

Das Komitee setzt sich aus Vertretern der fihrenden Unternehmen im Mobile Markt zusammen, die mit
ihrer Expertise und Erfahrung zur Entwicklung der neuen Richtlinien beigetragen haben. Diese treten ab 1.
April 2011 in  Kraft und stehen ab sofort zum Download zur  Verfligung:
www.mmaglobal.com/bestpractices.pdf.

Als fuhrendes Unternehmen der Branche ist Buongiorno federfiihrend bei der Entwicklung und Umsetzung
von Handlungsempfehlungen beteiligt und unterstitzt die MMA bei der Definition und Umsetzung der
Anforderungen und Chancen der Branche.

Die Richtlinien sind ein Standard fir den Telekommunikationsmarkt und sollen als Referenz fir alle
Teilnehmer der mobile Wertschofpungskette dienen, um konkrete Hilfestellungen flir die Regulierung
innerhalb von Marketingkampagnen zu geben und gleichzeitig eine verbesserte User-Experience bei
gleichzeitigem  Kundenschutz zu gewahrleisten. Dies ermoglicht Marken, Agenturen und
Marketingverantwortlichen gleichermaflen sicherzustellen, eine Kampagne konsistent (ber alle
Mobilfunkprovider hinweg zu implementieren.

Buongiorno ist Mitgriinder der MMA-Verbande in Spanien, Italien und Deutschland und arbeitet mit lokalen
Mobilfunkprovidern, Behdren und Verbraucherverbanden zusammen, um die Selbstregulierung des
Marktes zu erhalten. In Deutschland ist Buongiorno Mitglied beim ,Deutschen Verband fiir
Telekommunikation und Medien® (DVTM, vormals Freiwillige Selbstkontrolle Telefonmehrwertdienste e.V.),
der die Interessen der an der Wertschdpfungskette Telekommunikation und Medien beteiligen
Unternehmen vertritt. Die Mitglieder unterwerfen sich freiwillig dem "Kodex Deutschland fiir
Telekommunikation und Medien®. Diese Richtlinien unterstltzen das Prinzip der Selbstregulierung und
zielen auf die Sicherung und den Ausbau eines funktionierenden und wettbewerbsfahigen
Telekommunikations- und Medienmarktes im Dialog mit allen Marktteilnehmern ab.


http://click.email-mmaglobal.com/cp/redirect.php?u=Njk0MHw5NDE2N3xhZGFtLnNtaXRobGluZUBidW9uZ2lvcm5vLmNvbXw1MzY5MDR8MTUwOTkwMTE5fDc2MjYzMg==&id=8002926
http://www.buongiorno.com/
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Uber Buongiorno

Buongiorno (FTSE Italy STAR; BNG) ist weltmarkfiihrend bei der Umsetzung und Realisierung des mobilen Lifestyles.

Mit direkten Verbindungen zu mehr als 130 Mobilfunkunternehmen in 57 Landern, 10 Jahren Erfahrung in der mobilen Branche
und einem Team von 1000 Mitarbeitern, verwirklicht Buongiorno die Erfahrung im mobilen Internet. Buongiorno ist der
bevorzugte Partner fir Mobilfunkunternehmen und Herstellern von mobilen Endgeraten und unterstiitzt diese, kundenindividuelle
mobile Datendienste anzubieten. Buongiorno hat eine potentielle Reichweite von tber 2 Milliarden Konsumenten und eine
Vielfalt an Services und Inhalten, von Content basierten Value Added Services (VAS), innovativen Lésungen flir die
personalisierte mobile Erfahrung, die auf den beliebtesten OEM Handsets und digitalen Stores vertreten sind, bis hin zu mobilen
Loyalitatsprogrammen und mobilen Werbe- und Marketing Kampagnen.

Das Unternehmen hat seinen Hauptsitz in Mailand (ltalien) und ist dort an der Borse notiert.

Weitere Informationen finden Sie unter www.buongiorno.com.

Eleonora Villanova
Corporate Communication Manager
Tel. +39 02 582131
eleonora.villanova@buongiorno.com
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Uber die Mobile Marketing Association (MMA)

Die Mobile Marketing Association (MMA) ist der weltweit fihrende Branchenverband zur Férderung des Mobile Marketings und
Advertisings sowie der dazu erforderlichen technischen Infrastrukturen. Zentrales Ziel der praxisorientierten Organisation ist es,
die Entwicklung des Mobile Marketing-Marktes weiter voranzutreiben. Hierzu werden Mobile Media-Guidelines etabliert,
erfolgreiche Fallbeispiele veroffentlicht und die Nutzung des mobilen Kanals insgesamt unterstiitzt. Die mehr als 700
Mitgliedsunternehmen aus (iber 40 Landern rund um den Globus reprasentieren die gesamte Wertschopfungskette der Mobile
Media-Branche. Der Hauptsitz der MMA ist in den USA. Mit Sektionen in Nordamerika, Europa, Lateinamerika, Asien, Mittlerer
Osten und Afrika ist die MMA weltweit vertreten. Weitere Informationen finden Sie unter www.mmaglobal.com.
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