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OFERTA PIONERA

BLUE RAY BD-C6900 DE SAMSUNG
PRECIO ESTIMADO: 399 EUROS
CARACTERÍSTICAS. Con un formato muy fino y una tapa transparen-
te que permite ver cómo gira el disco, el BD-C6900 del fabricante
surcoreano brinda la posibilidad de ver películas 3D complementadas
con un sonido envolvente HD multicanal. El reproductor es compati-
ble con los nuevos televisores 3D de Samsung.
http://www.samsung.com

TOSHIBA REGZA
CELL TV
PVP NO REVELADO
CARACTERÍSTICAS.
Reproduce imágenes
en 3D con ayuda de
unas gafas interacti-
vas. Pero, además, a
la espera de que haya
más filmes en este
formato, convierte los
contenidos 2D en 3D.
Toshiba prevé vender
2.000 equipos en Es-
paña este año, sobre
todo en Navidad.
http://www.toshiba.es

BRAVIA LCD DE SONY
PRECIO ESTIMADO EN EE UU: 3.200 DÓLARES
CARACTERÍSTICAS. Basado en el uso de gafas activas, los televiso-
res de Sony se apoyan en una frecuencia de fotogramas de 200Hz
para crear una profundidad real. La gama LX estará disponible a par-
tir del verano e incorporarán Wi-Fi, Bravia Internet Video para acce-
der a contenidos online y de TV a la carta. Con Diseño Monolithic, la
serie LX podrá conseguirse en 40, 52 y 60 pulgadas.
http://www.sony.es

VIERA T20 DE PANASONIC
PRECIO NO REVELADO
CARACTERÍSTICAS. La gama VT20 es la primera serie NeoPDP Viera
de Panasonic 3D Full HD. Incluye modelos de 65 y 50 pulgadas, que
se comercializarán junto con las gafas polarizadas especiales equi-
padas con obturador 3D. Puesto que las pantallas de plasma son dis-
positivos autoiluminados, ofrecen amplios ángulos de visualización.
http://www.panasonic.es

S. M. / M. J. Madrid

L
a compañía de servicios
móviles italiana Buon-
giorno quiere aprove-

char el tirón de los nuevos ne-
gocios vinculados al internet
móvil. Con ese objetivo, la em-
presa, que acaba de cumplir
diez años, está reorganizando
su estructura empresarial en
tres grandes unidades de ne-
gocio: una encargada de la ac-
tividad directa con los con-
sumidores (B2C) y que esta-
rá dirigida por el español Fer-
nando González-Mesones;
otra centrada en el B2B (ne-
gocio con operadoras de te-
lecomunicaciones y otras
marcas), y una tercera de In-
novación y Nuevos Negocios.

En esta última división la
firma englobará actividades
como el de las redes sociales.
Buongiorno cuenta ya con la
comunidad Peoplesound, que
tiene un millón de usuarios,
y el agregador HelloTXT, que
hoy integra 50 redes sociales,
y con los que espera poder im-
pulsar el consumo social de
contenidos de pago, a través
de la recomendación.

González-Mesones explica
a CincoDías que el área de
nuevos negocios va a tener un
fuerte crecimiento en dos o
tres años. En concreto desta-
ca que Buongiorno quiere
sacar partido del negocio pu-
blicitario en el móvil, activi-
dad donde ya han surgido em-
presas con gran fortaleza
como AdMob, adquirida por
Google. Y los juegos de azar,
“que ya han tenido un gran
éxito en internet y queremos
explotarlo en el entorno de la
movilidad”, continúa el di-
rectivo, que apunta que su
empresa ya tiene diversos
equipos trabajando en esta
actividad en distintos países.

El ejecutivo cree que el foco
que han puesto en el móvil
grandes multinacionales
como Google, Microsoft y
Apple suponen una amenaza

Buongiorno se reorganiza
en busca de nuevos negocios

Fernando González-Mesones, responsable global del negocio de B2C de Buongiorno.

Fernando González-Mesones
indica que la firma prevé
registrar crecimientos de
dos dígitos en su volumen
de negocio en todo el
mundo en 2010. En 2009,
la empresa registró (según
datos preliminares) unos
ingresos de 259 millones
de euros, un 18% menos
que en el año anterior.

El ejecutivo aclara que en
la facturación obedece a que

durante 2009 la compañía
introdujo diversos cambios
contables y racionalizó algu-
nos de sus negocios con el
cierre de algunas activida-
des en los países nórdicos,
procedentes de la antigua
iTouch, adquirida por Buon-
giorno en 2007. “Nos hemos
concentrado en los merca-
dos donde tenemos más
masa crítica”, indica Gonzá-
lez-Mesones, añadiendo que

sin contar estos factores, la
empresa habría crecido un
5%. En este sentido, destacó
que las sinergias por la fu-
sión con iTouch se situaron
en 13 millones, por encima
de los 10 millones previstos.

No obstante, el directivo
aclara que la compañía
mantuvo la rentabilidad a
pesar del entorno económi-
co global al registrar un
ebitda de 39 millones frente

a 39,8 millones de 2008.
“Nuestro margen de ebitda
creció del 12,4% al 15%”, ex-
plica González-Mesones,
quien añade que la deuda
financiera se redujo un 27%
hasta 48 millones. También
explica que el negocio de la
empresa en España mantu-
vo la tendencia de creci-
miento gracias a actividades
como las acciones comercia-
les con las televisiones.

Previsión de crecer en dos dígitos en 2010

pero también una gran opor-
tunidad para Buongiorno.
“Que haya más terminales
móviles, más tarifas planas,
más servicios, nos favorece
porque todo ello contribuirá
a que haya un crecimiento ex-
ponencial de este negocio”.

Ante el empuje de estos gi-
gantes, González-Mesones de-
fiende que la vocación de
Buongiorno es la de seguir
siendo una empresa inde-
pendiente. “Nuestro conoci-
miento del mundo móvil no

es tan obvio. Es un negocio
complicado porque existen
muchas plataformas que re-
quieren tecnologías diferen-
tes”, dice el directivo. En esta
línea, apunta que Buongior-
no está empezando a trabajar
en aplicaciones móviles. “Te-
nemos capacidad para desa-
rrollar soluciones para iPho-
ne, Android, Java... Estamos
preparados para seguir inno-
vando gracias a nuestra gran
experiencia en este terreno”.

González-Mesones recono-

ce que los ingresos por clien-
te (arpu) han caído por culpa
de la crisis en zonas como Eu-
ropa. Para mejorarlo, la firma
está impulsando en su área
B2B un programa de fideli-
zación y de incentivo de con-
sumo para clientes de prepa-
go de las operadoras, llama-
do IMM, que les está permi-
tiendo traspasar el mundo de
los contenidos y trabajar con
el grueso del negocio del ope-
rador, la voz. Buongiorno
tiene acuerdos con O2 en
Reino Unido, Optus en Aus-
tralia, TIM en Italia y Proxi-
mus en Bélgica, y esperan más
en los próximos meses.

En el B2C, el ejecutivo ex-
plica que Buongiorno amplió
el número de suscriptores en
2009 de 5,5 a 8,7 millones.
“Nuestro objetivo es que en
2012, 1.000 millones de usua-
rios tengan alguna experien-
cia de entretenimiento digi-
tal móvil”. En 2009 llegaron
a los 200 millones. “Confia-
mos en alcanzar el objetivo,
porque actualmente tenemos
conexiones con 130 operado-
ras que nos da 2.000 millones
de clientes potenciales”, dice.

La empresa planea seguir
contratando profesionales
● Buongiorno tiene previsto se-
guir elevando su plantilla en
2010, según González-Mesones,
quien añade que ya en 2009, a
pesar de la crisis económica,
continuaron contratando más
empleados.
● Pese al proceso de integra-
ción con iTouch, el directivo
asegura que se ha mantenido la
plantilla que la empresa tenía
en España. Explica que en

estos momentos, Buongiorno
tiene 200 empleados en nues-
tro país, donde cuenta con un
centro de innovación. En total,
la firma tiene una plantilla de
1.000 empleados repartidos en
los 24 países donde tiene ofici-
nas propias.
● La compañía tiene operaciones
en 50 países, recuerda el ejecu-
tivo, quien indica que el 40% de
los empleados son mujeres.

Apuesta por las redes sociales, los juegos y la publicidad móvil
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